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Analyse concurrentielle

Théme

Logiciel de protection d'un système d'information.

Contexte

Pour assurer la protection permanente d'une ou plusieurs unité de contrôle, la mise en place d'un logiciel
antivirus est à effectuer.

C'est pour quoi une étude comparative doit être effectuée afin de correspondre au mieux aux attentes.

Besoins

Il est préférable d'analyser plusieurs point pour satisfaire un maximum aux exigences.

Etude comparative

===== 1. Identification des besoins =====

Protection du système informatique contre les attaques extérieur

2. Établir les critères de satisfaction

Afin de satisfaire au critère de satisfaction, il est nécessaire:

protection lors de la connexion à internet1.
protection navigation web2.
analyse en temps réel3.
vérification des fichiers téléchargés4.

3. Le marché

====  Acteurs ====

-PME/PMI -Particulier

Produits

Le logiciel1.
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  ==== Services ====

Protéger les fichier stocké sur l'ordinateur Protéger contre les malware-espion-rootkit Paiement en ligne sécurisé
Pare-feu Anti-spam Assure la maintenance des mises à jours des logiciels Accès au pc à distance Mise à jour

Prix Le choix de l'antivirus doit avant tout se baser sur les tarifs proposé sur plusieurs antivirus Une analyse a
était faite sur 3 logiciels de protection, pour 1ans/1pc: -Panda: 61.99 euros -Norton: 39.99 euros -Kaspersky:
49.95 euros
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